...{Radio por Internet}

¢Nuevo medio, reto, fusion?



@ --{Radio por Internet;

éNuevo medio, reto, fusion?

La radio no se ira, pero, sin duda, hoy expulsa un olor a mito que lastima y no le permite
crecer. ¢Cambiar en el cambio? ¢ Cambiar para seguir igual?
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{IﬂthdUCClon}... La discusion sobre una “nueva” radio esta por todos lados. Juan
dice que “ese es un medio libre como el viento. Que respira solo,
movil como el agua, alto ancho y esperanzador como el mas azul
de los cielos”. Andrea agarrada de la casita donde vive la radio
soltd este parrafo: “no es una nueva radio, es una fusion de lo que
somos con lo que podemos ser. Es como una ilusidon. Levantarse,
ver una ventana, abrirla”.

Radios territoriales

“En lineas generales, anota Angel Faus, la radio, los radiofonistas,
su empresa y sus gentes sufren de aburrimiento letal, desinterés
total por el producto, la programacion, el contenido y la
audiencia. La radio esta ayuna de investigacion y ciencia propias,
desheredada de ideadores, abandonada de creadores, magra en
inventores y encadenada por la cuenta de resultados. Estamos
ante la caducidad de un sistema y de unas formulas historicas de
narracion, contenido, programacion y concepto radiofdnico.
Resueltas estas causas, las tecnoldgicas o econdmicas se
despejaran inmediatamente”l,

(11 FAUS Belau Angel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericana de Comunicacién. Profesor de Teoria y Técnicas de la
Informacién Audiovisual de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espaia.


http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm
http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm
http://www.lukor.com/ordenadores/07072201.htm

Santiago Garcia. Espafa. Experto en sonido y software para audio,
con experiencia en configuracion y equipamiento de estudios tanto
de radio como de transmisiones.

Radios On line

“Cuando uno logra enganchar una de estas emisoras (recuerden
que el 80% no funciona sino menos del 50% del up-time)
descubrimos sefales portadoras de una vieja formula de “radio
chistosita” traducida a paginas hiperdisefadas y streamings
obstinadamente de alto bitaje (porque hay que ser cool, no
importa que nadie te oiga); estas radios resultan ser la mayor parte
de las veces proyectos de un grupo muy reducido de entusiastas de
las computadoras (que no de la comunicacién y mucho menos de
la radio) cuya propuesta radiofénica consiste en larguisimas listas
de musica (que presume de ser independiente) y un par de
programas en vivo. Y listo. Tenemos radio por Internet. Lo malo es
que la diferencia entre estas radios y cualquier radio comercial de
cualquier parte del mundo es nula. O no porque, en todo caso, en
las radios comerciales todavia se hace radio”[2.

éAmbos modelos de emision estan gastados? éLos conocidos y los
gue estan por conocer? ¢Bastara subir una senal a la Web para
hablar de radio por Internet? En esa ilusion el equipo de la radio

ése queda, camina, corre?

2 [VAN, Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologias": una aproximacion critica. Ponencia presentada por La Voladora Radio en el
Seminario "Radio Global", Centro Cultural Espafia, México D.F. 2 de octubre de 2008.


http://www.youtube.com/watch?v=8fBIhtrLHig
http://www.youtube.com/watch?v=8fBIhtrLHig
http://radioscomunitarias.org/index2.php?option=com_content&do_pdf=1&id=67
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La tarde pareciera
detenerse
para la region.

Somos la suma de lo que nos ha pasado, pero manana
no tiene que ser el resultado de lo

qgue hoy somos.

iCambiar en el cambio!
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Territorialidad, transporte de contenidos, radio a la
carta y canvergencia de medios parecieran abrir un
nuevo escenario con multi* retos para la radio
tradicional y su espacio “natural”
el barrio,| la ciudad —.

-
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de difusion — la calle,

El texto sonoro enmascarado en el Triple Play y |a
convergencia mediatica ponen el acento en |la

movilidad, la sindicacion, el “public on demand” ycon
ello, la retprogramacion, actualizacion de contenidos,
multimedialidad, microblogging, creacion de “twits”,
Cloud Computing o Web 4.0. '

Algunos de estos términos parecieran ajenos a una
Eegion “desconectada” de Internet. Las cifras dan
.,—.;:“",}E,A, ‘Guenta de una América latina llena de necesidades,
‘carehte de servicios publicos y muchas promesas
ancladas en un olvido, quiza, motivado.



http://es.wikipedia.org/wiki/Triple_play
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321
http://www.radialistas.net/clip.php?id=1400321

“Las mas recientes estadisticas de Internet World Stats, correspondientes a estimaciones calculadas hasta el afio 2007, indican que América Latina tiene poco mas
de 122.8 millones de usuarios de Internet, que representan el 22% de la poblacidn total (552 millones de habitantes), la cual se ha incrementado un 590.1% desde el
ano 2000.

En lo que refiere a los paises con mayor poblacion con acceso a Internet, 42.6 millones de usuarios (34.7%) estan en Brasil, es decir el 22.4% de su poblacion tiene
acceso hacia Internet; 23.7 millones de usuarios (19.3%) estan en México, es decir el 21.8% de su poblacién tiene acceso hacia Internet; 16 millones de usuarios estan
en Argentina, es decir el 39.7% de su poblacién tiene acceso hacia Internet; 10 millones de usuarios estan en Colombia, es decir el 22.8% de su poblacion tiene acceso
hacia Internet; 7.35 millones de usuarios estan en Peru, es decir el 25.5% de su poblacion tiene acceso hacia Internet; 7 millones de usuarios estan en Chile, es decir el
43.2% de su poblacion tiene acceso hacia Internet.

Los paises donde Internet tiene mayor penetracion son: Chile (43.2%), Argentina (39.7%), Uruguay (31.8%), Costa Rica (29.4%) y Pera (25.5%)"3.,

La tarde pareciera detenerse para la region. Somos la suma de lo que nos ha pasado, pero manana no tiene que ser el resultado de lo que hoy somos. jCambiar en el
cambio!

Bl Latin American Internet Usage Statistics and Population Stats for the countries and regions that comprise Latin America.


http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.internetworldstats.com/stats10.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm
http://www.portaldelcoaching.com/Actualidad/Columna/NL15-DOC2-Coaching y cambio de Actitud.htm

BE TALLER lasfantly!

SIS

Resulta dificil aventurarse a decir que la radio tal y como la conocemos vive - por cuenta de Internet - en estado terminal. Es verdad, faltan riesgos
creativos, un mayor soporte afectivo. Lo que se hace por necesidad nunca es placer. La costumbre es gelatinosa. Se pega. Qué curioso: se ensucia
porque el otro ensucia, se descuida el medio porque el otro lo descuida, se improvisa porque el otro improvisa y asi, despacito, matamos. Sepultamos
lo que tanto amamos. Hay un carino desmedido hacia la radio por parte de quienes la hacen, de eso no hay duda, pero a veces ese carifio no se ve. No

se percibe. La fachada sucia, la radio sucia, la consola sucia, el programa sucio.



Priscila Hernandez Flores. México
Premio Rey de Espana 2009 radio Finalista radio
FNPI 2009

uchos radialistas en el continente luchan por sostenerse en el
dial. Lugares cercanos a la mas profunda de las pobrezas
materiales generan desde el derecho a la comunicacion la
mayor riqueza para una comunidad. El derecho a informar vy
estar informado. Derecho que pasa por inteligentes géneros y
formatos y una ascendente incidencia del medio dentro de |a
poblacion. No todo lo de hoy es malo, NO. Es solo que hay
“otro” hoy.

Las radios alternativas o comunitarias, o incluso, muchas
radios comerciales con apuestas creativas le sacan luz al dial.
Son comunicadores auténticos, nativos radiofonicos que se
desprenden del repetir y crean sus propias formulas. No todo
lo de hoy es malo, NO. Es solo que hay “otro” hoy.

Son muchos los docentes y formadores que dan de lo que
tienen para inspirar una comunicacion alternativa, motivando
a quienes pagan impuestos y matriculas para aprender,
explorar y hacer camino. Ellos, los chicos de hoy merecen un
reconocimiento aparte por seguir creyendo en el medio de
comunicacion.


http://radioscomunitarias.org/index.php?option=com_weblinks&catid=31&Itemid=23

“En términos radiofénicos esto significa que la sociedad
actual es bien distinta de aquella para la que fue pensada,
hace 25 afos, una radio a la medida; radio que aun hoy
hacemos. Crudamente dicho: aquella generacidon, en
parte, ha desaparecido y el resto dara el relevo en breve.
En cambio la radio de hoy vive como si el tiempo se
hubiera detenido.

Hay una sociedad nueva y un lenguaje nuevo en la
sociedad que no tiene reflejo en los medios en general y
menos en la radio. Hay 5 nuevos nucleos de interés
ausentes de la antena. Hay una nueva cultura; modos vy
maneras nuevas; senderos sin pisadas; suenos inéditos;
latidos frescos; obra novicia, botas flamantes, zurrones
recién cargados, surcos sobre los que levanta ya la semilla
muerta que dara vida, cauces con nuevas aguas, gentes
gue buscan nieve en Marte y quienes se van a vivir al
espacio en busca de un poco de aislamiento mediatico. Es
hora de investigar, de preparar, de reprogramar, de
reinventar.

La radio es cuestion de intimidad, casi como una relacion
pasional entre emisor y oyente. Este palpito lo hemos sustituido
por la rutina informativa, la narracion fosilizada y el contenido
predeterminado. Nuestra radio trabaja la actualidad como la
unica forma posible de realidad, pero lo real es lo permanente;
no lo contingente, lo fugaz. Cada dia la narracién es mas rigida,
mas escueta, menos fresca. Hay mucha gente que "habla por la
radio" y muy poca que hace radio al hablar. Hemos perdido gran
parte de la capacidad de sorprender, de impulsar la imaginacion,
de medir el tiempo del relato -e incluso su oportunidad-; de
entretejer la realidad y la emocién del verbo, la actualidad vy Ia
estética, el esencial informativo... y lo hemos sustituido por el
monotono dar en el mismo clavo durante horas, cada dia de la
semana. Informacion a golpe de rueda de prensa y notas de los
gabinetes de comunicacion. Pues bien, los tiempos han
cambiado. El inmovilismo comunicacional en una sociedad
dindmica se paga con la exclusiéon”4l,

Las radios territoriales tradicionales saben que nada remplazara
su “calor”. Su compainia.

Miremos el parque, el viejo arbol. No podemos mentirnos, al menos
no tan rapido: Somos “esclavos” de la alegria y la fiesta. Miles de
radios se meten en cuadras y barrios para unir a la poblaciOn y
contarle los dias a los afos.

[4 FAUS Belau Angel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericana de Comunicacién. Profesor de Teoria y Técnicas de la
Informacion Audiovisual de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia.


http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
http://chasqui.comunica.org/faus74.htm
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Si el texto sonoro en una mirada particular olvida Internet como canal de difusion y
lo asume exclusivamente como medio de informacidn ¢Estara mal? O, su Unica
opcion sera ser emisor desde la Web? O, podra hacer las dos cosas. ¢Emitiry
alimentarse con informacion? Sera eso lo ideal. ¢ Hacia alla se marcha?

En apariencia, esta conversacion es facil de contestar; pero, en realidad, resulta
dificil de resolver.

V.
{Internet y el dial}...

é¢Para qué una estacion Web? {Qué se sabe de ella?

Emma Rodero Antdén en el texto La radio en Internet se pregunta, “éCuando se sube
audios a Internet, se puede hablar de radio en la Web? ¢Sera eso radio?” Entonces,
éPor qué tanto afan en emitir desde la Web si en muchos casos no se conoce nada
sobre ese tipo de producciones y audiencias? ¢ Cual es el plan de trabajo, el objetivo
a seguir de esas emisiones? ¢ Conectar la radio a un servidor sera suficiente para
hablar de radio Web? O, {Sera que eso es la radio Web?

“El paso previo antes de emprender la busqueda de un producto radiofénico
adecuado a Internet - dice Cebrian Herreros - consiste en abandonar el concepto
tradicional de radio y entender las prestaciones sonoras que posibilita la red desde
otro punto de vista.

Lo sincronico en el aqui y ahora de la narracion radiofonica se rompe cuando g
usuario hace un consumo asincronico y de forma selectiva. El sincronismo p
combinar los cuatro tiempos esenciales de toda narracion: Presente del he
/? el
cupere

presente en el tratamiento, presente en la difusion y presente en la recepd
sistema asincronico, por el contrario, se modifica la situacion. La informa y
almacena. Se destruye la fugacidad y se deja capacidad al usuario para que
la informacién cuando lo desee”.

‘
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http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm
http://www.telefonica.net/web2/produccionradiofonica/Produccion Radiofonica_archivos/page0003.htm

V. {Tipologias}...

eRadio “territorial”. s unaradio local que emite contenidos en

su ambiente “natural”.

eRadio “territorial” con emision Web. & una radio

gue emite en su espacio “natural” y sube su programacion a Internet.

eRadios de amplia cobertura “a.c”. su piataforma

Claudia Vlllamayor. Argen.tlna. Investigadora, Unica de emisidn es Internet.
docente, escritora de radio


http://blip.tv/play/AYGVyEUC

La radio tradicional.

III

on emision en su espacio “natural” es mas que conocida por todos. Ellas
afirman conocer sus publicos, presentar una Parrilla de Programacion
coherente con los intereses de su audiencia y su caracter es unidireccional,
unisensorial. Define estrategias politicas y de mercadeo de acuerdo a sus
estudios. No maneja el transporte de contenidos, a no ser que se lleve un
radio a la mano para escucharla en directo. Esta vinculada a un territorio y
atada a unas caracteristicas técnicas propias de su licencia de operacion.
Conoce limitaciones humanas y técnicas con las que sale al aire.



Radio “territorial” con emision Web.

Esta mezcla élnterpreta los codigos propios de la
Web? i Conoce esos codigos, cuales son esos codigos?
é¢Bastara con seguir hablando del tema local? ésera
gue es importante porque en el exterior los que viven
unidos al barrio escuchan y asi se informan de lo que
ocurre en su terrufo?. Pero, entonces, si es asi, éSe
esta en Internet para compartir con dos o tres
compatriotas?

Esta nueva figura édebera contemplar mencion de
horas, temperatura, temporalidad, periodicidad, ciclos
de vida de los programas, nuevos tipos de audiencias -
la mayoria de usuarios de Internet son menores de 40
anos — temas mas especificos para publicos cada vez
mas universales, manejo de varios idiomas, recursos
complementarios para lo escuchado en video, chats,
textos, fotos?

La especificidad tematica es un componente clave
para la emision de contenidos en Internet, de alli que
las radios “territoriales” de caracter monotematico -
ecologicas, subversivas, evangelizadoras, musicales -
pueden ganar mas audiencias sin alterar su parrilla.

La mezcla de musica, noticias y entrevistas por atender todo no apunta a
nada y quien accede a la red va tras contenidos especificos. Los tiempos
para encontrar lo que se busca estan acompanados de intolerancia en la
espera por parte del usuario, entonces, se abandona la pagina y aparecen
los codigos. La usabilidad.

Cebrian Herreros. “Internet modifica las maneras como se informan las
personas, los usuarios pasan a tener un poder que antes no tenian, tanto
para recibir, buscar y contrastar, como para incorporar informacion
generada o conocida por ellos.

Esta vision modifica plenamente el panorama de los medios de
comunicacion y en particular de la radio. O la radio busca Ia
personalizacion de la informacion, la interactividad, el auto servicio o
perdera capacidad de penetracion en la nueva sociedad. El usuario de
Internet busca, el de radio, sélo recibe”l2l,

Bl CEBRIAN, Herreros Mariano. La radio en la convergencia multimedia. Gedisa, Barcelona, 2001



Radios de amplia cobertura. “a.c.”.

Se sirve de la usabilidad para conocer los gustos de las audiencias y comportamiento de los navegantes.
Respira desde una plataforma distinta.

Posibilidades

eLos contenidos son muy especificos. Radio para homosexuales, universitarios, pilotos, noticiosas, modistas, ecoldgicas, etc.
*E| audio es apoyado por fotos, videos, textos, foros, chats

eProcura espacios de respuesta rapida para el receptor. Video conferencia, chats

eCrea zonas especiales de descarga de contenidos para los participantes, no oyentes

eSe pasa de un medio unisensorial a bi-sensorial. La radio se lee, se ve, se escucha, se descarga

eLo cercano llega a otras latitudes y lo lejano esta en casa

eCompite con otros de gran calidad

eDada su cobertura hay una mayor lucha por las audiencias

eSer productor de contenidos Web equivale a algo mas que presentar un saludo de bienvenida y cierre

e Amplia la mirada sobre el tema tratado. Hecha mano de otros autores, voces del escenario Web

eOfrece, por ejemplo, guiones como elementos bajo descarga para que sean grabados en otras latitudes

eProduce en red para descubrir paisajes sonoros del continente, tarjetas sonoras del mundo, flores de la tierra, refranes del hemisferio, etc.
eCambia el concepto de derecho de autor. Sus piezas Web podran ser usadas, incluso, sin su permiso por muchos otros. Se esta bajo un
cadigo abierto

eReconoce tener receptores mas activos porque ellos hacen su propio camino.

*No paga impuestos por su funcionamiento

eSe crea con pocos tramites

eSe elimina pago de registros

eCon la libertad y bajos costos para la creacion de emisoras, cambian también las légicas de produccion

*No se paga por el uso del espectro electromagnético

*Se esquiva el pago de estudios de factibilidad

*Goza de amplia cobertura

*En el presente cercano, gracias a la tecnologia los sordos podran leer la radio. Close Caption

ePrivilegia formatos cortos

eCambia o presenta nuevas agendas mediaticas

eCrea redes
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2 t ',/, canales de distribucion. En este contexto la calidad del producto

Estamos ante la fision mediatica que dara paso a otra época de la Comunicacion.
No bromeo lo mas minimo al afirmar que muy pronto oiremos los periodicos y

las revistas, leeremos las radios y la television, liberada del televisor, y asociada a la Red
se convertira, por fin, en un instrumento util y desmitificado”l

6l FAUS Belau Angel. Reinventar la radio. Chasqui - Revista Latinoamericana de Comunicacién. Profesor de Teorfa y Técnicas de la Informacién Audiovisual de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Navarra, Pamplona, Espafia.


http://www.scribd.com/doc/14149453/Mariano-Cebrian-HerrerosLa-radio-en-Internet

*Una de las principales barreras es el idioma. Se traduce un texto, pero éLa voz del locutor?
El publico en principio es latinoamericano o, hispano parlante. Esta la posibilidad de que Ia
radio emita en dos idiomas o que los contenidos portatiles sean bilingues

eLos|paises de las Américas cuentan con bajos y débiles porcentajes de conectividad. Es
comun escuchar frases como. “Me cai”, “es que la conexidn aqui es mala”, etc.

e|Las radios que funcionan unicamente en la Web atienden otras légicas de mercado.
Publicidades mas continentales o locales, pero, en todo caso, alimentadas no sdlo por la
voz del locutor, sino por textos deslizantes, articulos, fotos, videos, chats, etc. Se requiere
un ejercicio multimedial yjpreferiblemente la asistencia de un Web Master

eRequiere buenas computadoras y pago de buenos servidores que sostengan la sefnal con
claridad

eLa competencia es mas amplia. La lucha en el dial se establece con grandes cadenas que
emiten por distintos canales

eSe altera el concepto de alguien que escucha y se pasa al concepto de “pro-sumidor”
*No reSiste un amplio numero de oyentes en simultanea

eDebeatender a las caracteristicas y habitos de consumo de usuarios Web

*No hay tolerancia a la espera. Que la pagina cargue rapidamente eNecesita ofrecer mas servicios en un mismo lugar
eEvitar plantillas “pesadas”

*E| uso de las mayusculas no es comun en Internet

eFacilite la descarga con contenidos livianos.

eRevise enlaces, muchos de ellos se rompen con frecuencia

e os textos deslizantes o parpadeantes generalmente no son tenidos en cuenta
por los lectores

eProcure que las descargas sean efectivas y no generen frustracion en los
visitantes. “Pagina no encontrada” “intente mas tarde”

eFacilite con indicaciones claras y lenguaje imperativo el acceso a los servicios
portatiles. En lugar de decir: “si su deseo es bajar este audio y guardarlo en su
disco duro, de clic aqui”, diga: “clic aqui para descargar” o, “descargue aqui”
eTitule todos los programas que sube en Podcast y de ser posible escriba una

pequena sinopsis de los mismos




Vi

¢ Tiene manual de estilo: con quién o quiénes lo construyé?

e:COmo presenta y cierra la radio?

¢ Cual es su estilo en la mafiana o qué decisiones radiofonicas asume desde las primeras horas del dia? ¢COmo suena la radio en la tarde, en la noche?

eiLa emisora es alegre desde las primeras horas de la mafana? ¢Es funebre? éPositiva? ¢ Quejosa? ¢Vulgar? ¢ COmo se autodefine y cdmo la definen sus oyentes?
eSu estructura programatica la hace de acuerdo a: éestudios de audiencia, lamadas telefonicas, comentarios incidentales, lamados del director, impresiones particulares, votos de los
visitantes, foros, chats?

¢:Como maneja su Parrilla de Programacion, por franjas, por publicos, por horarios, otra?

o Privilegia las expresiones locales o de otros lugares?

¢ Cuadl es la carga de musica local, nacional o internacional?

e:Como es el diseno de las piezas a colocar en Internet?

eLos audios subidos éson originales o son copia de otros medios?

eComo se ve reflejado el Manual de Estilo de la emisora

e Asume riesgos creativos, ¢ Cuales?

eCambia la velocidad en la voz. é Deberia hacerlo?

e Algun estilo particular para emitir en Internet?

*Como se atiende la necesidad de la convergencia de medios

o:Contempla la hora, temperatura, caracteristicas de la ciudad desde donde emite?

eCual es el uso de sus cajas de texto, titulacidn, colores, ventanas

eQué links tiene, por qué esos y no otros, donde los ubica

eLa impresion al ver la pagina es igual al escuchar. Es decir, éla imagen refuerza lo institucional de la radio?
o Es distinto el locutor virtual al “territorial”?

*:Qué formatos se privilegia, cortos, largos, virtuales, territoriales, los combina?, ¢CoOmo?

*Vincula la radio a redes sociales



http://titoballesteros.blogspot.com/2008/09/manual-de-estilo_08.html
http://www.myebook.com/ebook_viewer.php?ebookId=8491

Mas temprano que tarde}

“Si buscamos perfilar un producto radiofénico atractivo en Internet, debemos primero analizar las propias
caracteristicas del medio, sus prestaciones sonoras y los habitos de consumo de sus usuarios a fin de
acomodarlas a las expectativas de esta nueva audiencia que se diferencia en varios aspectos de la radiofdnica.
Estas caracteristicas y habitos de consumo nos sugieren el disefio de un producto con diversos y muy variados
contenidos a causa de la multiplicidad de usuarios de Internet y, por tanto, de intereses; con formato de
entrevista y reportaje para proporcionar atractivo, profundidad y rapido acceso a la informacion demandaday
con un tratamiento formal enriquecido con la combinacion de los elementos del lenguaje radiofénico ante la
mayor exigencia de calidad por parte de los usuarios”.Zl
A hablamos de un medio que por momentos exhala penetrante olor a moho. De unas nostalgias gelatinosas
0 dejan crecer. Parrafos después citamos el sonido en las paginas Web y el amplio camino por recorrer. El

q
lector sera quien desde su realidad mire hacia la radio, se ubique en el contexto y decida si entra en la “nueva

NiEMEGiéndolo mas temprano que tarde.

I RODERO, Anton. Emma. La Radio en Internet. El reclamo de un nuevo producto radiofénico disefiado para la red.



La identidad en movimiento

La identidad cultural no es una vasija quieta en una vitrina de un museo.
Esta en movimiento, cambia constantemente. Es continuamente desafiada
por una realidad que también es dinamica. Yo soy lo que soy, pero también
soy lo que hago para cambiar lo que soy. La pureza cultural no existe, como
no existe la pureza racial. Afortunadamente, todo esta muy mezclado a
partir de cosas que a veces vienen de afuera; lo que define el caracter de
un producto de cultura —sea un libro, un baile, una expresion popular, un
modo de jugar al futbol— nunca esta en su origen, sino en su contenido.
Una bebida tipica de Cuba como el daiquiri no tiene ningin elemento
cubano: el hielo vino de fuera al igual que el limon, el azucar y el ron.
Colon trajo el azucar de las islas Canarias. Sin embargo el daiquiri es
cubanisimo. Los churros andaluces vienen de Arabia. Las pastas italianas
provienen de China. No hay nada que pueda ser calificado o descalificado a
partir de su origen. Lo que importa es lo que se hace con eso y en qué
medida una colectividad puede reconocerse en un simbolo que tiene que
ver con su modo preferido de soinar, vivir, danzar, jugar, amar.

Eso es lo bueno del mundo, que de las mezclas incesantes van surgiendo
nuevas respuestas a nuevos desafios. Pero hay una indudable tendencia
actual —resultado de la globalizacion obligatoria— a la uniformizacién que
en gran medida tiene que ver con la concentracién de poder en los medios
de comunicacion dominantes

Entrevista de Niels Boel a Eduardo Galeano. Publicado en RadioTea. 18 de Septiembre de 2009

Redes Sociales. Revolucion o moda



hay que saber hacer medios
deberia seguir siendo radio
conocimiento sigue siendo tangible, un bien cultural ineludible y necesario
No necesariamente estudiar la carrera de
comunicacion un buen taller

acercarse a una consola

vincularidades con la audiencia las
audiencias existen

nos referimos a personas
con propuestas gustos y disgustos

nos referimos a personas que todavia, afortunadamente, pueden apagar
huestra maldita radio

IVAN, Daniel. Radio y "Nuevas Tecnologias". Ponencia presentada por La Voladora Radio en el Seminario "Radio Global", Centro Cultural Espafia, México D.E 2 de octubre de 2008. Al
|



os profesores Rosario de Mateo, Martin Becerray
Laura Bergés en su articulo: ¢Del conocimiento de las
tecnologias a las tecnologias del conocimiento?
Contexto, medios de comunicacion y periodismo,
publicado en la Revista académica de |la Federacion
Latinoamericana de Facultades de Comunicacion
Social citan: “Lo unico razonable es tomar en
consideracion las ensenanzas historicas sobre el
tecnologico y sus repercusiones en esa
Industria que Fidler (1998: 66, 376) ha resumido en los

seis ﬁrincipios fundamentales siguientes:

Coevolucion y coexistencia (durante un largo periodo de
tiempo, los medios de comunicacion tradicionales
pueden evolucionar y coexistir con nuevos medios de
comunicacion);

Metamorfosis (Los nuevos medios surgen gradualmente
por la transformacién de los medios tradicionales que
trataran de evolucionar y adaptarse para evitar su
desaparicion);

Propagacién (LLos nuevos medios de comunicacion
transmiten y difunden las propiedades de los antes
existentes);

Supervivencia (st quieren sobrevivir, los medios de
comunicacion y las empresas que los gestionan han de
evolucionar para adaptarse al nuevo modelo de
desarrollo);

Oportunidad y necesidad (El desarrollo de un nuevo medio,
no solo depende de la tecnologia, sino que debe existir
una oportunidad motivada por razones politicas,
econoémicas o sociales);

Adopcion retrasada (la introducciéon masiva en el mercado
de una nueva tecnologia de medios de comunicacién
lleva, al menos, una generacion, bastante mas de lo que
los profetas predicen)”



a discusion esta abierta.

Hable con el equipo de la radio. Lleve el texto al aula de clase. Permita el debate. Mire a su alrededor. ¢ Cudl es la realidad de sus radios.
Conoce radios On line en su ciudad. Como trabajan esas prestaciones sonoras? ¢ Hacia dénde va su radio?

Contacto desde el Mail. El blog nunca cierra. Pase por el.

N

Teo Veras. Republica Dominicana.
Consultor, productor, editor de
publicaciones



@ --(Radio por Internet}

¢Nuevo medio, reto, fusion?

+ autor: Tito Ballesteros Lopez + mail: titoballesteros@gmail.com + blog : titoballesteros.blogspot.com + Entrevistas: Teo Veras. Rep.
Dominicana. Santiago Garcia. Espaia + Claudia Villamayor. Argentina. Priscila Hernandez, México. imagenes:
http://www.kimmings.co.uk/. http://www.deangorissen.com/. http://www.abreelojo.com/
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