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Locutor 1: Un buen locutor: Verdad o mentira

Locutor 2: jPara ser buen locutor hay que pronunciar bien! Un buen locutor
observa la puntuacion. Un buen locutor seduce con su voz. Un buen locutor cuida
el idioma. La voz del locutor es bonita, dulce, agradable. jPara ser buen locutor hay
gue leer bien! Un buen locutor cuida su presentacion personal. Su voz no se parece
a la de los demas. Pronuncia bien. Vocaliza bien. Articula bien. Modula bien.
Gesticula bien.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* (Y la sefiora que no sabe leer. ¢ No es buen locutor?

* (Y el campesino que se enreda pero moviliza la poblacion? éQué?
® ¢Y si no conoce la famosa puntuacién? ¢ No es buen locutor?

® (Y si no es seductor?

e i Debe cuidar cual idioma, el suyo o el de Cervantes?

Locutor 2: Mitos que matan. Un buen locutor: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre el buen locutor es falso. Falso

El primer mito. El buen locutor. Fue grabado en Argentina por América Profunda. Grabacion del audio. Locutora: Alicia Carlucci.
Locutor: Alejandro Migliavacca. Las voces que se escuchan son la de los campesinos y campesinas de América. Radios: Publicidad
de la Juegoteca del Abasto, Radio Perola, Radio Insurgente, Radio Indymedia Bolivia, FM 94.3 Red Patria Nueva. Musica: Generala
- Puente Celeste / Zamba del pedregal - Justino Méndez y Shato Centeno Produccién y Edicion: América Profunda.
http://www.radioteca.net/indice.php?id_usuario=1200003



Locutor 1: Un hombre de radio. Verdad o mentira

Locutor 2: Un hombre de radio es aquella persona que se ha criado y creado en el
medio. Los locutores, conductores, periodistas que crearon los medios. jLos duros!
Los que nos ensefiaron y nos ensefian. Los que adornaron el dial con sus dulces
voces. Los creativos de ayer. Los que hoy tienen las respuestas a todas las preguntas.
Los que no cambian porque para qué si ellos ya lo saben todo. Esos son los hombres
de la radio.

iYo los escucho!
Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Hombres de radio son lo que leen, estudian, se actualizan

¢ (Y aquellos modelos que cambian sus modelos, no son hombres de radio?

* (Y los que se alejan de los vicios del medio, no son hombres de radio?

e (Y si una persona piensa mas en el medio que en el dinero, no es un
hombre de radio?

* ¢Y los que trabajan con ética, no son hombres de radio?

¢ iY los que preparan, llegan temprano y manejan con honestidad la
informacién. ¢Qué vienen siendo?

Locutor 2: Mitos que matan. Un hombre de radio. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre un hombre de radio es falso. Falso

El segundo mito. Un hombre de radio. Fue grabado en Uruguay por Mauro Martinez y su equipo. Locutora: Maria José Martinez.
Locutor, edicion y montaje: Mauro Martinez. http://www.radioteca.net/indice.php?id_usuario=1600449



Tercer mito:
La Parrilia de Programacion

Locutor 1: La Parrilla de Programacion: Verdad o mentira

Locutor 2: La Parrilla de Programacion de la radio es como el menu del restaurante.
Alli se encuentran todos los programas, los dias y horas en que se emiten. La
Parrilla de Programacion la hace la radio pensando en usted. El equipo de la radio
se reune y decide lo que a usted mas le gusta. Sus posibilidades de escuchar la
radio estan debidamente seleccionadas y organizadas. La Parrilla de Programacion
es lo mas importante en un medio de comunicacién y claro, por eso nos eligen.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

e ¢ Parrilla de Programacion o de re-programacion? El receptor de hoy
decide y escucha cuando quiere. Podcast.

e Programar la radio. ¢ Con quién?, con los de la radio

e Los horarios y audiencias han cambiado, pero, ésu Parrilla de
Programacion sigue igual?

e iProgramaciéon? - éreprogramacion?

® Lo mas importante es lo que la radio ofrece a los oyentes o lo que los
oyentes ofrecen a la radio.

Locutor 2: Mitos que matan. La Parrilla de Programacion. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre La Parrilla de Programacion es falso. Falso

El tercer mito. La parilla de programacién. Fue grabado Maracaibo, Venezuela, por Mario Pérez Chacin y su equipo. Mario Pérez
Chacin. Flor Bracho. Raynner Parra. Carlos Salazar. Nairuma Pérez. Mario Pérez Chacin. Edicion y Montaje: Mario Pérez Chacin.



Transmisiones en directo

Locutor 1: Transmisiones en directo. Verdad o mentira

Locutor 2: Nos encontramos en la transmisién especial que hace radio Unica. Nos encontramos
transmitiendo el desfile de carrozas de nuestra feria. Aqui todo es alegria, globos, musica y la integraciéon
familiar. iVenga amigo oyente!. Viva la feria. jLa feria nimero 80!

Y en este gran cubrimiento especial le doy paso a mi compafiera Paquita que esta en otro punto de la
ciudad. jAdelante Paquita! si Miguelito aqui estoy, esto es una fiesta, como novedad te cuento que hay
globos, la familia estd reuniday como tu lo decias aqui todo es alegria. Pero vamos a otro punto. jAdelante
Melchor! Gracias Paquita. Esto es una fiesta. Desde este privilegiado lugar al que sélo ha llegado radio
Unica veo globos, integracién familiar y es que de verdad esta feria esta llena de alegria. Este fue un
reporte de Melchor con la Unica, la mejor transmisién de la feria.

iAdelante estudios y salud!
Locutor 1: Comparta y aprenda.

e ¢Y si radio Unica llega un poquito tarde a la transmisién pero bien preparada, sera que
eso disgusta a los oyentes?

e (Y si los presentadores tienen un guion. Quedara mal la transmisién?

e ¢Y si hay una recoleccion de datos para apoyar a los presentadores sobre descripcion
topografica, arquitectdnica, historica ¢Eso sera aburrido? éLe quitara fuerzaa la
transmision Unica de radio Unica?

* Y si un presentador habla de lo que ve, el otro de lo que se oye, un tercero describe el
olor a polvora, las ricas comidas tipicas. éNo estara bien?

e Y si quienes hacen la transmision no se emborrachan o reciben licor durante su trabajo,
entonces, éla feria ya no sera feria?

Locutor 2: Mitos que matan. Transmisiones en directo. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre transmisiones en directo es falso. Falso

El cuarto mito. Transmisiones en directo. Fue grabado en Peru por los compas y las amigas del Proyecto Pukllasunchis. Alex
Molina, Ysabel Palomino, Claudio Orés, Estéfani, Ruth Karina, Flor, Yanet, Antoni Garcia, Emiliano Ramos, Abraham Trivefios, Luz
Maria Zufiga, Javier Oros (Edicion y masterizado). http://www.radioteca.net/indice.php?id_usuario=1600092



LOS oyentes

Locutor 1: Los oyentes. Verdad o mentira

Locutor 2: Los oyentes son lo mas importante de la radio. El fuego que quemay
eso lo confirma el incontrolable rio de llamadas. Ustedes no sélo escuchan
ihacen lo que les decimos! Cantan, repiten, juegan, inos aman! Los oyentes son
los que estan del otro lado de la radio. Los que miran por el cristal. Son los
receptores ansiosos que ayudan econdmicamente y siguen con fidelidad al medio
de comunicacién. Una radio sin oyentes es una radio sin lucha. Por eso y por
muchas mas razones los oyentes son lo mas importante de la radio.

Gracias por escuchar y hasta una préoxima emision jFelicidades amigos!
Locutor 1: Comparta y aprenda.

¢ Y los que quieren dejar de escuchar y empezar a hablar. ¢No son
buenos oyentes?

* ¢Su emisora quiere gente que hable o que la escuche?

e ¢{La verdad en la emisora corre por cuenta suya o del otro?

e Oyente es igual a obediente. Sumisidn, obediencia.

e jLos oyentes no sirven para nada! Busque radio-participantes

e {Métale gente a la radioj

Locutor 2: Mitos que matan. Los oyentes. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre los oyentes es falso. Falso

El quinto mito. Los oyentes. Fue grabado por el equipo de radialistas.net



Locutor 1: Los periodistas se informan. Verdad o mentira

Locutor 2: Yo siempre llego a la radio con las noticias preparadas. Porque periodista radial que
se respete conoce la realidad local, nacional e internacional. Yo por ejemplo desde que me
levanto escucho la radio. Sintonizo emisoras y asi salgo de casa muy bien informado, ahhh eso
si, en el camino escucho mi emisora preferida. Cuando llego a la radio, leo los periddicos porque
un buen periodista lee a sus colegas. Y por ultimo veo la tele, la realidad. Entonces me digo:

Juan jEstas listo para informar lo que otros informaran!
Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Y si no lee los diarios pero va a la comunidad éestara mal informado?

* Y si no ve la tele pero lleva sus camaras a los rincones de la ciudad.
¢Estara mal informado?

¢ i0, sera que los periodistas se enteran de las noticias por otros
periodistas?

* Y si deja de buscar noticias por teléfono y visita a los ciudadanos.
¢Estara mal informado?

e (Y si en su noticiero no reproduce lo que hacen otros medios. Estara mal
informado?

* Y si no se cree eso de “es que nosotros le damos otro enfoque a la
noticia”... estara mal informado

Locutor 2: Mitos que matan. Los periodistas se informan. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre los periodistas se informan es falso. Falso

El sexto mito. Los periodistas se informan. Fue grabado en México por la Red de Comunicadores Boca de Polen e Imaginativa
Radio. http://www.bocadepolen.org/
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la hora

Locutor 1: La hora. Verdad o Mentira

Locutor 2: ¢La hora es una necesidad en radio? ¢Por qué se hizo ley esa forma de presentarla?
Doénde nacid esa idea. éPor qué dar la hora?, ¢todas las radios lo deben hacer?, (Cada cuanto
hacerlo? En Colombia algunas copiaron el sistema y lo hacen igual, sélo que con voces
impostadas, falsas, acartonadas. Carlos en Guatemala se rie del asunto, le saca punta al tema:
aqui se dice en distintos dialectos, pero la esencia es la misma. Son las cinco, las seis, las 18
horas y asi. En Brasil nosotros lo decimos en portugués y lo que cambia es la Favela. En Costa
Rica acentuan la Ry perpetudan una “norma” continental. En Cuba la cosa es igual, sélo que es
socialista. Los nicas le ponen el vos. Los hondureinos lo hacen mientras sorben Pozol. Y asi Haiti,
Republica Dominicana y todo el continente.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Y si se dice. Son las siete, como los millones que se rob¢ el Alcalde

e Son las dos, como las camas que faltan en el Centro de Salud

e Son las nueve, como los dias que le faltan al Alcalde para que pavimente
las calles que nos prometid

* Son las seis. jUrgente! Se han iniciado las obras de pavimentacién de las
calles, iespere avance en nuestro noticiero!

* En el lugar en el que jugd de nifio Jesucristo son las tres

® En Jerusalén son las 9, en Pakistan las 11, en México las 3 y en Chile las
9 de la noche. jSiga con nosotros!

Locutor 2: Mitos que matan. La hora. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre |la hora en radio es falso. Falso

El séptimo mito. La hora. Fue grabado en Bolivia por el Taller Radiofénico Popular Quijotes de la Radio. Productora: Taller
Radiofénico Popular “TARPO”, Equipo de trabajo, Quijotes de Radio (Dpto. de Chuquisaca) Adaptacion: Ivan Contreras, Libreto
técnico: Tibor Lanza, Locucién y apoyo técnico: Doris Vasquez, Fuente musical: Vocal Samplig, Manu Chao, Sistema Nacional de
radios de Pueblos Originarios de Bolivia, Radio insurgente, México. http://www.radioteca.net/indice.php?id_usuario=1200004



Locutor 1: La estructura de un programa. Verdad o mentira

Locutor 2: La estructura es la columna vertebral de un programay como los
equipos ganadores, lestructura ganadora jamas se cambia! Toda estructura inicia
con el encabezado o cabezote. Luego, entra el locutor y saluda, presenta el tema,
lo desarrolla y en la mitad del programa pasa una cancién. Después, hablas otro
poquito, vas a comerciales, retomas el tema, los invitados, pasas las secciones y
despides de una manera diferente, creativa, que provoque volver a escuchar.
Estara bien con que digas. iBueno amigos, el tiempo en radio es muy corto y
hemos llegado al final! jLos espero es un préximo programal

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Y si mi estructura es cambiante como los ciclos de la radio, éya no es
estructura?

e Si es flexible y un dia pongo una copla, un verso, un chiste y luego
saludo, ¢esta mal?

e Y si cambio el saludo, équiere decir que cambio la estructura?

¢ Y si pongo mas de una cancion. ¢Falla la estructura?

e Y si voy a comerciales en cualquier momento, équiebro la estructura?

* Y si mi programa es desestructurado. ¢No es programa?

Locutor 2: Mitos que matan. La estructura de un programa. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre las estructuras de un programa de radio es falso. Falso

El octavo mito. La estructura de un programa radial. Fue grabado en Medellin, Colombia por RNTC-AL. Una produccion de RNTC AL
realizada en los estudios EFEX de Medellin Colombia, con la participacion de David Espinal, Juliana Londofio y Alberto Sierra Mejia.
http://www.radioteca.net/indice.php?id_usuario=1200005



Locutor 1: El cabezote. Verdad o mentira

Locutor 2: El cabezote no se hace en directo. iNunca! Es un trabajo de 20 o0 30
segundos. En el, se debe decir el nombre del programa, la emisora en que se
emite, el horario del mismo, el nombre del director del espacio y una pequefia
idea sobre el contenido que saldra al aire en cada emision. iEl cabezote nunca se
debe cambiar! Es el rostro del espacio radial. iEl cabezote nunca se debe cambiar!

Locutor 1: Comparta y aprenda.

e Y si el rostro del programa es la preparacion, la calidad, la musica, el
conductor.

¢ Y si se hace en directo desde la cuadra, la calle, con la comunidad. ¢ No
es cabezote?

e Y si no dura los treinta segundos, pero cumple su funcion, entonces,
écomo se llama?

e Si cambia la vida, éno puede cambiar un cabezote?

¢ Los oyentes de hace 20 afios han cambiado sus estilos de vida, gustos,
suefios, pero, nuestro cabezote sigue igual. ¢ Eso qué viene significando?

Locutor 2: Mitos que matan. Los cabezotes. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre los cabezotes es falso. Falso

El noveno mito. El cabezote. Fue grabado por el equipo de Radio La Nandaimefia 98.1 FM. Nandaime, Nicaragua. Voces: Denis
Gaitan, Elvira Velasquez, Giovanni Sevilla y Gilber Gaitan. Produccion: Denis Gaitan. Edicion: Yeral Franco.
http://radionanda.radioteca.net/
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LosS sellos

Locutor 1: Los sellos en radio. Verdad o mentira

Locutor 2: Cuando no son los locutores que no paran de hablar, entonces son los sellos
gue no dejan de sonar. Sellar en radio es muy importante porque con eso el oyente
sabe que escucha su emisora preferida y no otra. Sellar es caracterizar la radio. Es
decirle al oyente que esa cancion que estd sonando la escucha en su radio preferida y
no en otra. Sellar en radio genera pertenencia. Sellar hace que la gente que guarde Ia
musica guarde también un trozo de vida de la radio.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

e (Y si no sellamos, la emisora perderd identidad?

e Los sellos pertenecen mas al pasado que al presente. ¢Serd que el
oyente prefiere estar escuchando sellos o canciones completas sin
interrupciones?

e Y si la radio no sella; serd que el oyente no sabe qué emisora escucha.
Es bueno no confundir sellar con identidad. La identidad de la radio la da
la voz, la preparacion, el tipo de musica, el estilo de locucidn, la calidez.

e Sellar no caracteriza nada. Al contrario, ahora, incomoda. ¢Para qué
sellar si los oyentes consiguen la musica primero que las emisoras?

e Qué significa ese discurso de “sond primero aqui”, cuando en
periodismo eso de ser primero quedé en segundo grado.

Locutor 2: Mitos que matan. Los sellos en radio. Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre los sellos en radio es falso. Falso

El décimo mito. Los sellos en radio. Fue grabado por radialistas.net



Mito 11.
El comercial de radio

Locutor 1: El comercial de radio: Verdad o mentira

Locutor 2: El comercial de radio es una pieza publicitaria de 20 o 30 segundos. Eso si, puede ser mas corta, pero,
NUNCA mas larga. Los comerciales deben durar 30 segundos, de lo contrario la ley del mercado lo sacard del aire.
Las radios comerciales ya han fijado estas caracteristicas y no se pueden cambiar. O, ¢ usted ha escuchado un
comercial de dos minutos?

Antes de ir a comerciales puedes decir: jbueno amigos, ha llegado el momento de hacer una pausa, vamos a
comerciales y ya regresamos! Eso, lo de advertir la llegada de los comerciales refresca y prepara a todos para estar
muy atentos y escuchar. Recuerda que las emisoras necesitan tiempo para pasar comerciales en sus horas y media y
en punto y entre mdas emitan, mas sonara la registradora.

Efecto: registradora.
Locutor 1: Comparta y aprenda

* iRecuerdas esto?: efecto: cancion Hey Jude. The Beatles. Pues en agosto de 1968 Hey Jude con un total de mas de
siete minutos de duracion, fue en su tiempo la cancidon mas larga de la historia en estar en el top 10 de las listas
britanicas. En ese entonces todos decian que las canciones tenian que ser cortas. ¢ No se puede cambiar la regla?

¢ (Y si el comercial dura dos minutos, ya no serad comercial porque asi no los disefian la mayoria de las radios?

* (Y si el comercial cautiva, educa, entretiene, divierte y logra su objetivo, pero no dura los 30 segundos, habra que
sacarlo del aire?

 ¢Y si mi comercial dura 30 segundos pero esta mal producido, entonces, si es comercial?

e ¢Para la radio importa mas la registradora que la produccion?

« ¢Si son tan importantes los comerciales para su radio, ¢por qué hay tantos tan mal hechos?

* (Y sila radio no vive de comerciales, sino de actividades, marchas o diversifica su producto en un colectivo? ¢Sera
un acto suicida? ¢Y si no copio modelos econémicos de otras radios, eso estara mal?

¢ iQuién, dénde y cuando se hizo ley eso de anunciar los comerciales? ¢ Es necesario hacerlo? éSerd que no
distinguimos un comercial de un programa de radio?

¢ {Qué pasa si emito los comerciales a la hora que mi radio decida y no a la hora que se me imponga? ¢Se marchara
la pauta publicitaria? ¢Sera herejia radiofénica?

Cancidn Hey Jude. The Beatles

Locutor 2: Mitos que matan. El comercial de radio: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre el comercial de radio es falso. Falso

Mito 11. El comercial de radio. Fue grabado en Uruguay por Mauro Martinez. http:/entreradio.blogspot.com/.




Mito 12
¢Hacer radio en la radio?

Locutor 1: i Hacer radio en la radio?: Verdad o mentira

Locutor 2: Carlos, con guion en el bolsillo sale apresurado hacia su programa de radio iCorre!. Sube
al taxi y llega a la radio con el corazdon en la mano. Se sienta y sin tomar aire sale al aire. !Hola
amigos bienvenidos y bienvenidas a este programa especial!... Y poco a poco respira, suelta
palabras, canciones, comerciales, atiende llamadas, cierra el espacio y sale como llegd !Corriendo!
Corre para volver a casa !Carlos hace un programa de radio en la radio!

Todos tenemos que ir a la radio para ser escuchados desde el dial. La calidad del sonido, la variedad
de las canciones, la asistencia del control y los miembros de la estacion garantizan un resultado
excelente. Por eso los seis miembros del grupo vamos todos los sabados a la emisora. iPorque la
radio se hace en la radio!

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* ¢Y si envio a la radio el programa pregrabado, sera que se les olvida emitirlo?

* iY si me ahorro el dinero de los transportes y con eso hago el programa desde mi celular? éYa no
sera programa?

* ¢Y si Carlos hace el programa desde Skype y el tiempo que gasta en transportarse lo dedica a
repasar la produccidn. iSera que sale mal es espacio radial?

* Y si Carlos invita a sus amigos al centro comercial para hacer desde alli el programa. ¢ Entonces
hablara mucha gente y eso no es bueno?

* iSerd que Carlos hace los programas de radio en la radio para no investigar. ¢ Para no hablar con el
ciudadano de a pie?

* iY si en lugar de estar seis personas en cabina, estan tres y el resto del equipo actua como
corresponsales... eso estara mal? éLos corresponsales se sentiran mal por no estar en cabina,
aungue el programa, gracias a su trabajo, salga mejor? O, ¢Serd que Carlos piensa que para hacer
un programa de radio hay que ir a la radio?

Locutor 2: Mitos que matan. Hacer radio en la radio: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre hacer radio en la radio es falso. Falso

Mito 12. Hacer radio en la radio. Radio Vos. Argentina Olivas. Grabacién y musicalizacion; Helders Herrera.
Locucion: Helders Herrera y Leonila Arguello



Mito 13:

Locutor 1: El fondo musical;: Verdad o mentira

Locutor 2: Muchos hemos llegado al programa radial a pedir que nos coloquen el “fondo
musical”. Si. Y muchos lo hacemos porque el “fondo” ayuda a vestir la produccién para
gue suene mejor. “El fondo” es un recurso que tiene el control por si se presenta algun
inconveniente en cabina: sube “fondo musical” y resuelto el problema. El “fondo” sirve
como identificacidon del programa, por eso NUNCA se debe cambiar y debe estar presente
en toda la produccion. El programa suena mas bonito si usamos un “fondo musical”. “El
fondo” sirve para atrapar al oyente; para motivarlo a escuchar algo diferente. Nada mas
incomodo que hablar y hablar sin un “fondo musical”. jPobres oyentes!

En resumen el “fondo musical” es vital en mi programa de radio, por eso NUNCA lo dejaré
de poner.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Primero habra que distinguir entre fondo y cortina musical. El fondo permanece, la
cortina se quita y se pone. Entonces, ¢ Usted usa fondo o cortina? ¢O, el fondo se le
convierte en cortina?

* Y si uso siempre el mismo fondo musical: el oyente se sentird “atraido” “enganchado” éO
le sonara repetitivo? éLe gustaria escuchar un mismo “fondo” por mas de dos anos en un
programa de radio?

* Y si coloco mas y cambiantes recursos musicales... ¢ Eso estara mal?

* Y si el control tiene recursos sonoros, microprogramas, frases grabadas o mensajes en
lugar de estar “jugando” con “el fondo”. ¢ Estara mal la diversidad?

e Cambia la vida, los publicos. éNo puede cambiar mi “fondo musical”?

 Para que su programa suene bonito, preparelo. Hagalo con ganas. El fondo es lo de
menos

* La musica se puede colocar de muchas maneras. Explorar es una buena alternativa.
Caminante no hay camino...

n

Mito 13. El fondo musical. Fue grabado en Nicaragua por Carlos Javier Martinez.



Mito 14:
ldentificaciones en radio

Locutor 1: Identificaciones en radio: Verdad o mentira

Locutor 2: Las identificaciones de la radio sirven para eso: para que los oyentes que tanto nos
conocen, recuerden una vez mas cual emisora escuchan. Las identificaciones son “identidad
radial”. Al hacerlas, tenga en cuenta: 1. Que sean cortas. 2. No las musicalice. 3. Grabelas en
voces bonitas. 4. A una sola voz, de lo contrario confundird. 5. No las cambie, perderan
identidad. 6. Bastara con un texto sencillo. 7. Escuche otras radios y haga algo parecido. 8. Si
es necesario, pague por ellas. 9! Brevedad, otra vez, la clave es la brevedad! 10

I Deje volar la imaginacion!
Locutor 1: Comparta y aprenda.

* ¢Con tan solo una identificacién, identificamos la radio?

* Y si la identificacion no es corta pero suelta detalles de la poblacidn: “Desde el lugar donde
abunda el agua, pero nos falta en casa, transmite, radio.... ¢(Ya no sera identificacion?

* ¢Y si las musicalizo con voces de cantantes de la localidad. Sera que los oyentes no sabran
que radio escuchan? ¢ Mejor pongo musica de Madonna?

* Y si mi voz no es bonita, pero quiero hacer un aporte. éSera mejor que no lo haga?

* ¢Y si las grabo con los coros de nifios a la salida del colegio, o con las voces de las personas
qgue van en el transporte? éSonara chistoso?

* ¢Y si cambio las identificaciones dependiendo de las épocas especiales que se viven en mi
pais? éYa no identificaré nada? ¢Ya no me identificaran?

* Y si en lugar de pagar por ellas las grabamos en voces de la comunidad, del grupo sindical,
de los policias, las religiosas y las mujeres de vida alegre. ¢éSi le sacamos chispa al dial y
ponemos un arco iris de voces...eso como sonara?

* En algo si estamos de acuerdo. !Deje a volar la imaginacion!

Locutor 2: Mitos que matan. Identificaciones en radio: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre identificaciones en radio es falso. Falso

Mito 14. Identificaciones en radio. Fue grabado en Nicaragua por Denis Gaitan, Yeral Franco y el equipo de radio Nandaimefia
http://radionanda.radioteca.net/.




Mito 19:

Locutor 1: El estudio de radio. Verdad o mentira

Locutor 2: Arquitecto; aqui va el vidrio... lo usaremos para que el controlista no se mezcle con
los productores y asi nada pueda desconcentrarlo. Los que hacen programas a un lado y los
trabajadores en otro. Usted sabe...

Efecto: construccion

Locutor 2: Aqui va toda la musica, el televisor y lvalgame!, ya nos advirtié el director que nadie
ajeno a la radio puede tocar estos aparatos. Usted sabe, son costosos, delicados y si algo les
pasara...Dios nos favorezca. jArquitecto, mejor ponga muro y puerta!

Efecto: final de obra

Locutor 1: Comparta y aprenda

* Los afnos pasan... Las légicas cambian. ¢habra otra forma de disefar los estudios de la radio?
éAcercar en lugar de dividir?

* ¢Y si no colocamos el famoso vidrio que divide departamentos?

* ¢Y si diseflamos un estudio con auditorio para que los visitantes participen y vean como se
hacen los programas? ¢No se vera bien?

* Puertas y ventanas alejan la comunicacién

* Y si disefilamos la radio en un solo salén éSerd que queda mal?

* Y si en lugar de los lejanos vidrios acercamos la comunicacién entre los participantes. éHabra
mucho ruido?

* ¢Y si los equipos como en tantas radios los maneja la comunidad? ésera que se violenta el
modo de participar en la emisora?

* ¢Y si no estd insonorizado el estudio. Ya no sera estudio de radio? ¢Ya no se podra hablar por la
radio y entonces, no se podra apoyar a la comunidad?

Efecto: Vidrio que se parte.

Locutor 2: Mitos que matan. El estudio de radio: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre el estudio de radio es falso. Falso

Mito 15. El estudio de radio. Fue grabado en Colombia por Guillermo Patifio y su equipo de trabajo en Radio Semillas.
http://www.radiosemillas.org/




Mito 16:
Duracion de un programa

Locutor 1: Duracién de un programa: Verdad o mentira

Locutor 2: Un programa de radio de una hora dura 50 minutos, pues diez de ellos son usados
para emitir comerciales. Y por la misma razén, un programa de 30 minutos dura 25. Ademas, yo
nunca he escuchado un programa de una hora que dure 40 minutos, asi que las reglas del juego
estan dictadas: iUna hora es igual a decir 50 minutos!

En la clase de hoy disenaremos un programa de 50 y 25 minutos. Jovenes: no copiemos
modelos y adelante, que nazca la creatividad.

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* ¢Y si guemamos el libro que lee el profesor en el que habla de la duracién de los programas y
asumimos riesgos creativos? ¢ Perderemos la materia? ¢Ya no escuchardn nuestra radio? ¢Estard
mal?

* ¢Y si el programa de 60 minutos dura 40 y el de 30 dura 20 minutos. Ya no seran programas?
Con ese ahorro de tiempo la radio podra vestirse y sonar bonita, creativa, divertida.

* Mejor 15 minutos bien hechos que una hora llena de improvisaciones.

* Mejor 15 minutos bien hechos que una hora llena de saludos, llamadas que no dicen nada,
presentaciones vacias, rellenos musicales, despedidas eternas.

* (Y los microprogramas, crénicas, reportajes, radio artes... déonde van? ¢Cudnto deben durar?
* Profesor, lo que usted dice no es tan cierto.

 ¢Qué tal si intentamos programas mas cortos en radio?

* ¢Y los productores que tanto aman la radio, podran dejar de hablar tanto y regalarle unos
minutos a la radio para que esta use estrategias para ser mas escuchada?

Locutor 2: Mitos que matan. Duracién de un programa: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre la duracién de un programa es falso. Falso

Mito 16. Duracién de un programa de radio. Fue grabado grabado en Palin, Escuintla, Guatemala por Jaime Rodriguez, con la
participacion de: Celeste Ajin, Antonia Benito y César de la Cruz Olayo. www.locutorjaimerodriguez.blogspot.com.




Mito 17:
saludos y presentaciones

Locutor 1: Saludos y presentaciones en radio: Verdad o mentira

Locutor 2: Saludar en radio es un acto de cortesia. Por eso antes de hacer mi programa saludo: Bajo la direccién
general de...saludo al operador de sonido y asistentes. Luego intercambio una opinidn con ellos y los invito, al
igual que a mis oyentes, para que escuchen la presentacién del programa, mi presentacion y la presentacién que
hago de mis invitados y de quienes me acompafiaran via telefdnica.

Repetidos son los saludos y presentaciones en mi programa porque presentarse y saludar es muy importante.
Saludar en radio es un acto de cortesiay claro, si uno de mis oyentes llama a la radio, lo primero que hago antes
de que hable es presentarlo.

Es importante reconocer el trabajo de los demas y darlos a conocer. Al mencionar el equipo de trabajo la gente
sabra que estoy en una radio organizada, grande, seria, jerarquizada y sobre todo, llena de saludos. !A propésito!,
saludo a quien escucha este mito. El Mito de los saludos en radio. Hola amigos reciban mi saludo especial, estoy
muy contento de...

Locutor 1: Comparta y aprenda.

e iD6nde nacid o dénde esta escrito eso de saludar al control? Alguien lo hizo y todos lo copiamos

¢ (Y sino saludo a nadie y me centro en el programa radial? ¢ Estara mal?

¢ (A usted como oyente le importa el nombre del control o la secretaria?

* No nos digamos mentiras, muchos de los saludos en radio resultan ETERNOS.

* Saludo a los controles. jFuera!

* ¢Y sino saludo a nadie? é{Ya no me escucharan? ¢ Perderé audiencia?

¢ ¢Y qué tal si saludo a todos los de la radio y a mis compafieros de equipo antes de iniciar el programa?

¢ iY si el programa de las 5:00 de la mafiana saluda al control y lo mismo hace el de las 6:00, 7:00, 8:00... eso no
sonara repetitivo. Aburrido. Canson?

* ¢Y si hago un saludo general que dure cinco segundos. éSerd muy corto? ¢El control, la secretaria y el director de
la radio se molestaran porque no los saludo?

¢ Abandona la comunicacidon con el control cada vez que se caiga una llamada o la cancion a presentar no esté
lista. Tenemos llamada, éSi, no? ¢Qué me dices? ¢CoOmo?

e i Cudl es la politica de la radio frente al tema de los saludos y las presentaciones?

Locutor 2: Mitos que matan. Saludos en radio: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre saludos en radio es falso. Falso

Mito 17. Saludos y presentaciones en radio. Fue grabado en Ecuador por el equipo de radialistas.net. http://radialistas.net/




Mito 18:

Llamadas telefonicas

Locutor 1: Llamadas telefénicas: Verdad o mentira

Locutor 2: Las llamadas telefénicas son vitales pues con ellas mido audiencia, aceptacion y atencién de mi
programa. Ellas me acompafian, me ayudan a saber la edad, género y estrato social de quienes me llaman. Las
llamadas son vitales para mi. Sin tener que salir de la radio la llamada me dice con toda claridad cémo est3d el
programa. Con las llamadas telefénicas hablo de participantes y no de oyentes. Las llamadas dan contenido al
programay variedad de opiniones. La llamada permite escuchar otras voces... efectos

Los oyentes son lo primero en mi programa, por eso cuando llaman inmediatamente los saco al aire. Me abro a la
participacién. Dofia Carmen me Ilama todos los dias. Es una fiel oyente y por eso nunca la hago esperar.

Amigos de los Mitos que matan. Ahora mismo estoy en un programa de radio y ha entrado una llamada. jHasta el
proximo mito!. ¢ Alo dofia Carmen?! ¢ Alo, quién habla?... i Oyente en linea?... alo.... Efectos

Locutor 1: Comparta y aprenda.

¢ Las llamadas telefdnicas no miden audiencias y menos niveles de atencién. Pida a sus oyentes que resuman parte
de lo dicho en el programa de radio y se dara cuenta que muchos de los que llamaron solo diran: “El programa
estuvo bonito”. Muchos no pasaran de ahi, ise lo aseguro!

* (Y si los oyentes no tienen cémo llamar o no quieren llamar? ¢ Quiere decir que nadie nos escucha? ¢Y si no hay
teléfono en la radio... No hay oyentes?

« iLa llamada ofrece, a veces, un analisis lleno de falsas solidaridades. ¢ Alguien lo ha llamado para decirle que no
le gusta su programa? Seguro que no, pues muchos oyentes estdn mds en el mutuo elogio que en la critica
constructiva

* Un estudio de audiencias se hace en la calle, en la esquina, en todos los lugares posibles de la ciudad para asi
tener una idea mas clara de la presencia y aceptacién del dial

* (Y si los oyentes tienen miedo de hablar por teléfono? ¢Eso es igual a decir que nadie escucha? ¢Que el
programa es malo?

e iLlamadas es igual a sintonia?

¢ ¢Y silos que llaman son los mismos de siempre?... ¢Esa no seria una auténtica razén para estar muy preocupados
y salir a la calle a buscar participantes?

* “Cuando los oyentes llaman a la radio inmediatamente les doy paso al aire”. éSera?

* Y si su oyente es tan importante, no seria bueno conocer, por el interno, algo de él antes de sacarlo al aire?

Locutor 2: Mitos que matan. Llamadas telefénicas: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre llamadas telefénicas es falso. Falso

Mito 18. Llamadas telefonicas. Fue grabado en Bolivia por el equipo de Quijotes de la radio http:/quijotesderadio.blogspot.com/.



Mito 19:
Radio por Internet

Locutor 1: Radio por Internet: Verdad o mentira
Locutor 2: Hola amigos oyentes, hemos renovado la radio. iEstamos en Internet!

Internet visibiliza. Nuestras producciones llegan a otras latitudes. Al estar en la Web se compite con otras radios
de gran calidad y dado su alcance, la lucha por las audiencias es mayor. Una radio se crea en la Web con pocos
tramites, no se pagan impuestos, los costos son bajos, no se necesita permiso de ningln gobierno para subir la
sefial y la radio gozard de la mas amplia cobertura. La antena mas alta esta en Internet.

Los vecinos nos han dicho que los programas que emitimos son muy buenos y que ahora nos escuchan desde el
ciberespacio. Ahora estamos en la red, jesclichenos!

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* (Podemos hablar de Radio por Internet o de un sonido que se ejecuta en la Web?

 (Emitir en la Web sera igual a decir que hemos renovado la radio?

¢ ¢Al colocar un cable de la consola al servidor ya podemos hablar de Radio por Internet?

e Laradio en Internet acude a otras prestaciones sonoras: ¢ Usted procura espacios de respuesta rapida para el
receptor. Video conferencia, chats...?

* (Y si su pagina se apoyada en fotos, videos, textos, foros, chats... ya no sera radio, o, ahi si serd radio por
Internet? O, ¢Serd otra radio?

* iSera que tengo seiial en la Web pero aun no radio por Internet?

*¢Y si su radio y su pagina crean zonas de descarga de contenidos para los participantes... qué tipo de ra dio
sera?...

* Ser productor de contenidos Web equivale a algo mds que presentar un saludo de bienvenida y cierre

¢ ¢Han cambiado sus modos de producir desde que esta en la red?

* (Desde el nuevo medio, hablamos a los viejos oyentes?

* ¢Los contenidos en la Web son muy especificos. Radio para homosexuales, universitarios, pilotos, modistas,
ecologistas, etc. ¢ Nuestra radio sigue hablando de todo?. ¢ Cdmo esta la Parrilla de Programacién?

 Cuantos y cudles servicios adicionales al sonido ofrece su radio por Internet

Locutor 2: Mitos que matan. Radio por Internet: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre Radio por Internet es falso. Falso

Mito 19. Radio por Internet. Recibimos dos versiones y nos tomamos el atrevimiento de hacerlas una. Argentina, Alicia Carlucci y
equipo. Honduras, Yhony Linares y equipo



Mito 20:

Locutor 1: El medio mas agil: Verdad o mentira

Locutor 2: Ninglin medio de comunicacion mas agil que la radio para transmitir informacién. El incendio, la
toma militar o la subida de los precios de la canasta familiar en segundos estan en la radio. En instantes
muchas voces analizan los sucesos. Bastara con que el periodista de la emisora esté en el lugar de los
hechos para abrir los microfonos e informar. La radio por ser portatil y valerse de un solo sentido (el oido)
es mas agil. Dirilamos, mas facil de producir. jInstantanea!

Locutor 1: Comparta y aprenda.

* Alguien dijo que los cuatro medios de comunicacion eran tres: la television y el cine. Ahora dicen que los
siete medios de comunicacion son uno: la computadora

¢ Las nuevas tecnologias y las redes sociales se convierten en los medios mas agiles para difundir
informacion

 Twitter, radio. Facebook, radio. Internet, radio. Celular, radio. ¢Y si en lugar de competir con las redes
sociales, la radio las utiliza a su favor?

¢ ¢Si creamos una red social? ¢Si vinculamos el medio a estas redes sociales y nos enredamos con otros?
¢Si leemos menos boletines oficiales y vamos a las fuentes directas de cantantes, actores, etc.?

* (Si creamos nuevos programas radiales a partir de las populares redes? ¢Se escuchara mal? ¢La idea
nacera muerta?

¢ La radio es unisensorial. Se vale sélo del sentido del oido ¢Sera cierto? Y si una persona escucha radio
usando transmisores con Close Caption donde se puede leer lo que dice el locutor? ¢ Entonces, ya no sera
radio? ¢0O, serd que la radio ya no es unisensorial?

* Sobre quién da la informacidén. Si no hay ningun periodista en el lugar de los hechos, pero esta el médico,
el bombero o los heridos, sera que ellos no pueden llamar a la radio y dar la informacidn. jLa ultima hora!
¢Eso sera irresponsable por parte del medio? ¢Sélo puede hablar el periodista de confianza de la radio?

* Con las redes sociales se “recuperd” el derecho a la comunicacién. ¢Sera que la radio habia o, ha cerrado
este derecho?

Locutor 2: Mitos que matan. El medio mas agil: Verdad o mentira
Locutor 1: El mito sobre el medio mas agil es falso. Falso

Mito 20. El medio mas &gil. Fue grabado en México por Priscila Hernandez Flérez y su equipo de trabajo
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